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"Brendaris heeft als doel de ziel terug te brengen
in organisaties die gestopt zijn
met ontwikkelen en innoveren"

JAN JANSSEN - BRENDARIS



Realisatie "'

Wat hebben we .
er van terecht gebracht?

Budget ,

Wat kost het? :
Wat levert het op?

Doelstellingen

Wat willen we bereiken? *

Visie Dromen, Denken, Durven, Doen!

Wat willen we?

‘. Missie

Wat betekent dit?

.‘ Strategie

Welke keuzes maken we?

Beleid

Hoe gaan we dit doen?
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ARC van Jan

Affiniteit

Commitment
Coopereren
Competenties
Coachen
Consessies
Concluderen
Consequenties
Continuiteit

Creativiteit
Chapeau

Communicatie Verantwoordelijkheid R caliteit
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GEINTEGREERDE BUSINESS ONTWIKKELING
GEZAMENLIJK BELANG ONDERNEMEN
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COMMUNICATIE:

OPEN VRAGEN
GESLOTEN VRAGEN
SUGGESTIEVE VRAGEN



JAN JANSSEN: ZAKEN TE MAKEN
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De transitie van Aardbeienland naar .
Berry Briljant v Yo
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“Een regio waar de zachtfruitsector zo’'n grote rol speelt, samenwerken
een begrip is én Het Aardbeienland herkenbaar
is voor iedereen..
Dat kan niet verloren gaan!” — Marcel Dings
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#1 Wat betekend de zachtfruitsector
voor Zuid-Nederland?
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Dromen, Durven, Doen!
Het Kan Wel!
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Fruitige visitekaartje
van de Regio!



Beleving: Themapark
ardbeienland
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Onderzoek &lnnovatie: Delphy

Aardbeien A
Demodag
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Field Trip June 10 2022 1600 m? exhibition floor with
broad range of companies

» Meet your partners from the
soft fruit sector

SEMINARS

WELCOME!
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Experience

Unique opportunity to visit
research & innovative practice in
greenhouses, shelters soft fruit

and tabletops strawberry

Seminars

+ Sustainable Soft Fruit

» Blueberry Cultivation

» High-Tech Cropping & Artificial Lighting




Enkele voorbeelden/ ideeén:

Een inspirerende, leerzame en leuke ochtend Voorafgaand aan activiteit Na afloop van activiteit
Gezonde voeding, bewegen en zacht fruit staan centraal Werkblad Goodiebag Berry Briljant

# 2 klassen per activiteit (+/- 50 kinderen); # \oorbereiding activiteit; # Bakje fruit;
® 4 groepjes; # Voorkennis; # Zaadjes om eigen aardbeien te kwekgp;

# 2.5 uur per activiteit (ochtd " L S RSN 7 s ilttsrr: - TUNCL 50 Y ¥

Ideeén activite
# Speurtocht met educatieve
# Bijenhotel,
# Smoothiefiets (2x) en gereq

Berry
# Kabouterbos




Maatschappelijk, specifieke doelgroepen:
Sport & Zorg;  Kleinschalig Laagdrempelig Inclusiviteit
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Onze toekomst is jullie dankbaar!  “gdie

Succes
heeft vele
vaders..

(en bestuurskracht)
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De staat voor X N a t u u r:

miljoeneuro \
omzet nu,
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Concurrentie Verduurzamen Bedrijsopvolging
Steeds meer agrariérs kiezen er daarom vocr om
: Ysselstey
hun business model om te bouwen,
Griendstveen
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Agrotoerisme is een van de
nieuwe markten voor
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Dat staat in het Actieprogramma

S oe = . Meer dan 200 agrotoeristische
Vrijetijdseconomie, uitgewerkt door de S
initiatieven bekend door heel

regiogemeenten in Noord-Limburg. Noord-Limburg
Hoe? Onder andere door nieuwe

markten aan te boren, zoals Zij groeien al jarenlang met

Agrotoerisme! 10% per jaar

Platform Agrotoerisme heeft als missie,
het agrotoerisme tot in de haarvaten van

de vrijetijdseconomie in Noord-Limburg

door te laten dringen.

Met als resultaat; dat wij bekend staan als

X : dé agrotoeristische regio en jaarlijks vele
(| regionalle en euregionale bezoekers

trekken.




» -
Agro-Rijk:&f

De komende vijf jaar willen wi] dat agrotoerisme eern omzetaandeel van 5%
heeft in de vrijetijdseconomie in Noord-Limburg. Dit doen we door

Samen met 50 ondernemers uit

heel zetten wij ons

hier al actief voor in

Ontwikkelen van een Agrofood
Experience Center mel

landelijke allure

Een goede vindbaarheid e
verbinding van agrotoeristische

initiatieven

Het behouden van een vitaal

Verbreden van agrotoerisme met

In ontwikkelden we
vier pilots:

landschap waar het agransche
de sectoren food, gezondheid,

platteland vermengd is met
educatie en cultuur :

toerisme

’H '»5
Drive in Plukdag GCovernance

Blueberrie Hill Betrokken strategische partners

~

Fruitboerderl]

E-choppers Reis & Spijs | NQS “. ! Clitb |

Maashof Smaakparels

Vordy

MKB

B LIMBURG &

De ervaringen van de pilots zijn positief en hebben
aeleid tot een economisch toegevoegde waarde

van indicatief €100.000 (directe en indirecte

Het eerste initiatief dat onderwijs
ondernamers en overheid samen
bijdrage) ;

brengt om vrijetijdseconomie in

Noerd-Limburg te stimuleren,
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"*Aantal agrarische bedrijven met aanvullende <P

Inkomstenbron toegenomen met 600/ 19
O

“We blijven in onze vrije tijd dichter bij huis en kiezen
weer meer voor autovakanties. We waarderen het
aanbod van natuur, horeca, winkels en attracties in

onze eigen omgeving.” %
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Onze missie @ <
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“Platform Agrotoerisme heeft het doel om
ondernemers te ondersteunen in het realiseren
van innovatie, omzet en winst rondom
agrotoerisme teneinde Limburg te ontwikkelen
tot de aantrekkelijkste bestemming voor
agrotoerisme in Nederland en de Euregio.”
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Cooperatie Platform Agrotoerisme @ ¢
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Bestuur & Raad van Toezicht

Bestuur

« Jan Janssen Brendaris

 Roger Smits Jachthut op den Hamer
- Bart Verlegh* Bluehub

Raadvan Toezicht

« Janine van Hulsteijn regiogemeenten Noord-Limburg
 Susanne Gortz LLTB

* Marc Pruijssers HAS Hogeschool

*Interim bestuurslid
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Doelstellingen

» Realisatie van cooperatie Platform Agrotoerisme met minimaal
50 leden vanaf 31 december 2023 & 4 bijzondere leden.

« Realisatie van een belevingsplatform waar toeristen zich kunnen
oriénteren op agrotoerisme in (Noord-)Limburg.

« Stimuleren van innovatie en samenwerking op de cross-over
tussen leisure en agrofood.

® @ GEZONDSTE
REGIO
2025




Lancering

Limburg
(s maakt
je beter!




Limburg
(s maakt
je beter!

Inspireren Informeren  Co-creéren
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3 Pijlers Platform Agrotoerisme © <
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Platform Agrotoerisme laat het agrotoerismein Limburg groeien
door agrarische en leisure ondernemers te verbinden en te versterken.

1. GROEIEN 2. VERBINDEN 3. VERSTERKEN




Bouwstenen

Activiteiten en arrangementen
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Kennis & Kunde, Co-creatie, Co-branding

VERBINDEN

Ledenwerving en branding Limburg (s)maakt je beter

GROEIEN




Activiteiten

 Branding
> Ontwikkelen toolkit voor leden

« Kennis:
» Gastheerschap
» Food retall
» Product innovatie
> Agro/leisure marketing

e Co-creatie

» Arrangementsontwikkeling
» Afzet streekproducten

‘



Verbinden

« Kennis delen
« Co-creatie tussen leden
 Ontwikkelen van arrangementen




Versterken

« Samenwerking met bestaande initiatieven

 Promotie van arrangementen

« Stimuleren van boekingen via Limburg
(s)maakt je beter




Samenwerking en kansen

* Creéren van blauwdruk concepten zoals:
« StreekwekenVenlo 2023
 Horster Streekweken 2023
« Pop-up Aspergediner
* Picknick event
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Jaarplan
2023




Stand van zaken

Ledenacquisitie, innovatie en validatie

« 32 ondernemers zijn lid.

* 100+ bedrijven geinteresseerd in Platform
Agrotoerisme / in ons netwerk.

* [Innovatie en validatie:
« 29 arrangementenontwikkeld.
* 12 meetbare boekingen (op het platform).
* Veel “rumour around the brand”.
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Projecten (highligl;ts)

Hub-and-spoke in agrotoerisme
T —'\'.T £3 -

.

Het Meerdal
Limburgs Peel



Projecten (highlights)

Streekweken

2y 1

STREEK
WEKEN
VENLO



Projecten (highlights)

Innovatieproject: clustervorming boerderijwinkels

Cluster: Limburg (s)maakt je beter

Netwerken, kennisdeling, co-creeren en co-branding

Kennis & kunde Co-Creatie Co-Branding

Traingingen en Samenwerkingen Endorsed branding
workshops omtrent: opzetten omtrent: met Limburg (s)maakt

. Foodretail

. Streekproducten je beter:

. Food e-commerce . Routebureau 1. Boerderijwinkel

. Retail marketing . Leisure bedrijven ontvangt label en
. Leisure marketing . Extra afzetkanalen marketing toolbox.
. Productinnovatie . Boerderijeducatie . Promoten elkaar.

. Co-creatie

. Samenwerking
DMO’s.
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e Cluster i.s.m. LIOF en
LLTB.

 Potentieel nieuw
verdienmodel en
synergievoordelen
voor Platform
Agrotoerisme en voor
agrotoeristische
initiatieven.

has LIOF Tlitb

hogeschool Anders Durven



Projecten (highlights)

Samenwerkingsverband: Korte Keten Academy

KORTE
KETEN
ACADEMY

LIOF arvalis 2|uehub provincie limburg




Innovatief Platteland / Smakelink\w © <

Joop de Hoon

PRODUCTEN
VERS BI) DE
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WWW.SMAKELINK NL







Informeren

@ Limburg (simaakt je beter! u. iarummer: 0000000 l
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DE MOOISTE
LIMBURGSE
PICKNICKPLEKJES
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@ Limburg smaat Jje beter
4 januari ‘Q

Bezoekje aan de Streekwinke| o

Enkele weken
i geleden be .
Prachtige winke| yo m Zochten wij de

streekproducten. Benj

Streekwinkel

et z ; : van De Gerd

: e'fgema?kte cider, likeuren groent neer. Een
ij al wezen kijken? 4 €, fruit en andere




Volgende bijeenkomst
Donderdag 20 april

Meet & Match bij de 1¢ gasloze kwekerijin de regio




Jouw wensen en behoeften!
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VRAGEN?

[} Limburg (smaakt je beter!




